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品牌是什么!

在不同的人那里"答案或许各不相同# 对于扎根大别山深处十年$将一颗油茶籽做到极致的安徽山美生物科技有限

公司而言"品牌的本质是一种朴素的坚持%%%坚持做对的事"坚持把一件事做透# 正是这份&守拙'的匠心与&致远'的魄

力"让&山美(大别山'从一个老区农业品牌"成长为全国粮油版图中不可忽视的标杆力量#

山美生物的品牌故事!从一开
始就带着一份近乎执拗的诚实"

公司创始人 # 安徽省木本油
料协会会长李心善 !是一位拥有
双本科学历和高级技师职称的
党员企业家 "
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年 !年近五十
的他做出一个重要的人生抉择 $

在革命老区金寨县经济开发区
创办安徽山美生物科技有限公
司 " 彼时 !他完全可以选择更成
熟的产业赛道 !但他偏偏扎根红
色沃土 !从当地最具优势却又最
需要深耕的油茶资源做起 !立志
打造一家真正讲诚信 #有担当的
农业龙头企业 "

了解李心善的人都知道 !他
身上有一种不轻易妥协的品格 "

这种品格最先体现在对 %纯 &字的
坚守上"公司起步的那几年!正是
茶油市场 %调和油 & 概念盛行之
时 ! 一些企业用少量茶油混合其
他油脂 ! 再以模糊标注的方式大

打价格战 !导致消费者难辨真伪 "

面对这样的市场乱象 ! 李心善做
了在当时被不少人认为是 %自断
后路 &的决定 $所有产品一律只做
纯山茶油 !并且严格按照压榨 #浸
出工艺如实标注 ! 让消费者看得
清楚#买得明白"

正是这份近乎苛刻的坦荡!为
%山美'大别山 & 品牌筑起了不可
替代的信任壁垒 " 消费者或许读
不懂复杂的工艺参数 ! 但能真实
感受到一款产品的底气和诚意 "

这份信任最终凝结为品牌的坚实
印记(((企业核心品牌先后获评
%中国十佳粮油标杆品牌 & %中国
十佳粮油区域领导品牌 &! 入选
%精品安徽 &央视宣传品牌 )企业
被认定为安徽省农业产业化重点
龙头企业 # 安徽省林业产业化龙
头企业 # 长三角绿色农产品生产
加工供应示范基地 ! 并担任安徽
省木本油料协会会长单位"

如果说诚信是山美品牌的
根基!那么李心善在战略上的远
见!则为这个品牌注入了持续生
长的动力"

%不能让这么好的东西只
待在厨房里" &这是李心善常挂
在嘴边的一句话" 在他的主导
下! 企业跳出传统食用油的单
一赛道!与合肥工业大学#安徽
农业大学# 中国农业科学院油
料作物研究所等高校院所建立
深层次技术合作! 开始向大健
康# 日化美妆乃至生物制药领
域%跨界&延伸" 茶油面膜#茶油
精油# 茶油香皂等高附加值产
品相继问世! 让千年茶油焕发
出全新的生命力"
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年!安徽
省第八届工业设计大赛 %山美
杯&专项赛!面向全国征集产品
包装与造型设计方案! 将大别
山的红色文化与绿色生态融入
品牌视觉体系 !推动 %山美 &形
象向中高端市场迈进"

比产品创新更厚重的!是李
心善将企业发展与老区振兴紧
紧绑定在一起的担当"他创新推
出%企业
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农户 &的经营模式 !在铁
冲乡等地流转并承包经营万余

亩油茶基地!同时与全县五个优
质油茶主产乡镇签订订单农业
合同!实行托底收购!对困难户
实行加价收购" 每逢采收季节!

企业临时用工超过两千人!许多
留守农妇和老人在家门口就能
获得稳定务工收入"这早已超越
了供应链管理的范畴!成为一家
龙头企业对当地最深情的回馈"

担当赢得了信任!也夯实了
发展的基础"
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年至
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年!

金寨县林业局分两期对山美生
物实施股权投资! 共计
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万
元! 用于扩大加工和仓储能力"

在政府的支持下!企业启动鲜果
加工新线和高标准智能仓储建
设! 规划油茶加工数字化改造!

朝着年产值翻番的目标稳步迈
进" 李心善深知!油茶林不仅是
企业的原料基地!更是大别山水
土保持# 固碳释氧的生态屏障"

大力发展油茶产业!本身就是对
%绿水青山就是金山银山& 生态
文明理念的践行"

从一家扎根老区的农业企
业!到%中国十佳粮油区域领导品
牌&的获得者!山美生物用十年时
间诠释了一个朴素的道理$ 真正
的品牌成长! 从来不是喧嚣的营
销胜利!而是对品质的敬畏#对诚
信的守护! 以及对脚下那片土地
最深沉的担当"当匠心遇见初心!

当产业融合乡村振兴! 一个品牌
便拥有了行稳致远的强大力量"

以担当拓产业边界以初心筑品质根基

在系统建设中沉淀品牌资产
如果说技术突破了传统美食 %能不能走出

去& 的问题! 品牌塑造则决定了企业 %能走多
远&"对于这一点!灏源食品的认知是清醒的$品
牌从来不是设计出来的 !而是在产品 #制度 #责
任持续交织的建设中!一点一滴沉淀下来的"

这种沉淀! 首先落在对品质的刚性约束上"

企业先后通过
*+,,-

体系认证#食品安全管理
体系认证#质量管理体系认证以及职业健康安全
管理体系认证! 形成了一套覆盖原料# 生产#环
境#人员的完整品控闭环" 与此同时!%古城淮南
子&七大类商标的注册!从知识产权维度为品牌
筑起了护城河" 在渠道层面!线下铺货与线上拓
展双轮并驱!
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年线上平台方便食品好物榜销
售排名冲进前八!印证了消费者对产品品质与品
牌价值的双重认可"

品牌资产的增长!同样离不开企业对社会责任
的主动承载" 灏源食品将履责行为嵌入日常经营肌
理$从依法签订劳动合同#落实员工社保与安全培
训!到保证产品和服务质量#完善售后#杜绝假冒伪
劣)从诚信纳税#反商业贿赂#尊重知识产权!到推
广绿色包装#使用节能设备#节约水电资源)从投入
研发#联合攻关行业关键技术难题!到产业帮扶#提
供就业岗位#助力乡村振兴**这些实践不是零散

的#应景的!而是被纳入企业发展战略#由专人负责
并定期披露的体系化行动" 也正是在这个意义上!
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年获得的%重合同守信用&称号!不仅是一块牌
匾!更是一种制度性的价值确认"

更具深远意义的是战略层面的系统设计" 企
业以全产业链闭环为骨架! 协同推进预制菜#速
冻食品#连锁餐饮#智慧供应链四大业务板块!坚
持轻资产#高复制#强管控的连锁化运营思路" 依
托 +淮南牛肉汤产业高质量发展行动方案
,
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年-. 和全国首部地方特色小吃立
法(((+淮南市淮南牛肉汤产业发展条例.!公司
进一步明确了%原料标准化#生产规模化#产品品
牌化&的发展导向" 当政策的顶层设计与企业的
主体实践同频共振!一碗牛肉汤便真正走出了厨
房!走向了产业"

在中国品牌日这个特殊的时刻回望灏源食
品的成长!我们看到的并非是一家年轻企业的单
点突破! 而是极具借鉴意义的产业发展启示$品
牌的厚度! 筑在对每一项技术难题的执着攻坚
里!刻在对每一道品控流程的严苛坚守里!也写
在对每一位消费者#每一位员工和脚下这方水土
的深切责任里!它从一碗汤开始!但所沉淀下的!

早已不止于一碗汤"

从地域小吃到产业坐标
淮南牛肉汤!是一张飘着烟火气的地方名片(((它

身负安徽省级非物质文化遗产#国家地标美食#中华小
吃名录成员等多重身份! 沉淀着一座城市的味觉基因"

然而长久以来! 这道美食始终被几道现实的难题困住$

保质期短#口味难以稳定#工业化生产门槛高!使得它很
难真正走出淮南!走向更广阔的市场"

灏源食品做的!恰恰是从最难的地方入手!拆解这
些%卡脖子&问题"
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年!企业启动建设总投资
&0#

亿
元# 总面积近

!1.

万平方米的淮南牛肉汤产业基地!其
中一期
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万级无尘化生产车间面积达
.%22

平方米!并
于
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年
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月正式投产" 这绝非一次简单的产能扩
容!而是一次对传统食品生产逻辑的系统性重构" 依托
自主研发的
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项专利技术! 企业成功搭建起冷冻#常
温#冲泡三大速食产品矩阵!让一碗牛肉汤的消费场景
从早餐桌延伸到了办公室#旅途和家庭厨房"

更值得关注的! 是企业在技术纵深上的持续掘进"

围绕原料品质的无损快速检测# 工业化生产中风味衰减
与营养损失的补偿# 智能化分装设备的研发以及快速水
预冷技术的应用等领域持续攻关! 灏源食品将过去完全
依赖师傅经验的熬制技艺与人工品控! 逐步转化为可量
化#可复制的工业标准体系"这是一场从%手艺&到%工艺&

的创新实践"当一碗牛肉汤的口感和香气!能够跨越时间
与距离被稳定地复现时! 它的市场半径便不再囿于一城
一池!一个具有产业拉动力的地域美食坐标也由此成型"
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将一碗流传百年的地方小吃"做成一个年销逾
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万元$带动数十人就业的现代产业"需要多长时间! 安徽灏源食品科技有限公司)以下简称

&灏源食品'*给出的答案是+不到三年#

!%!.

年"这家企业凭借过硬的产品实力和清晰的发展路径"正式跻身规上企业行列"并接连揽下市级农业龙头企业$市级&重合同守信用'企

业$淮南市首批&淮南牛肉汤'集体商标授权使用单位等多项重要资质"在区域食品行业的版图上牢牢站稳了脚跟# 梳理其成长轨迹"一条传统美食

借由工业化$标准化$品牌化实现价值跃迁的路径"清晰可见#
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